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La charte graphique suivante a été réalisée dans le but  

de conserver une cohérence dans l’ensemble des  

réalisations graphiques de l’organisation, quels que soient 

les intervenants, afin que ceux-ci parlent d’une seule voix.  

Votre identité, c’est votre image.

IMPORTANT

Il est strictement interdit de modifier en tout ou en partie 

les éléments qui composent l’identité visuelle suivante, 

tels que la typographie, le symbole ou autre. Il est donc 

fortement recommandé aux fournisseurs de faire  

approuver par leurs clients les épreuves des travaux  

de conception ou d’impression effectués.
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Le logotype est une représentation graphique du nom du groupe.  

Ce logotype doit pouvoir vivre par lui-même. 

le logotype
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applications couleur – logotype

Couleurs

Blanc sur noirNoir

Rouge et blanc sur noir*

* Les rectangles noirs ne font pas partie du logo.
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logotype et ligne de positionnement – français

Dans le cas présent, le logotype se définit par la combinaison du nom et du slogan.  

Ici, le nom est accompagné du slogan français « EXPERTISE EN ASSURANCE ».
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logotype et ligne de positionnement – anglais

Ici, le nom est accompagné du slogan anglais « insurance expertise ».
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applications couleur – logotype et slogan – français

Couleurs

Blanc sur noirNoir

Rouge et blanc sur noir*

* Les rectangles noirs ne font pas partie du logo.
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applications couleur – logotype et slogan – anglais

Couleurs

Blanc sur noirNoir

Rouge et blanc sur noir*

* Les rectangles noirs ne font pas partie du logo.
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couleurs

PMS 1797

c 02   M 98   Y 85   K 07

R 196   G 38   B 46

Rouge Pantone

Rouge CMYK

Rouge RGB

PMS black 6

c 100   M 78   Y 44   K 91

R 17   G 28   B 36

Noir Pantone

Noir CMYK

Noir RGB

PMS Black

Noir
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proportions et alignements – Normes de proximité

Les proportions entre le logotype et le slogan sont ajustées 

de manière précise et structurée, pour être équilibrées  

visuellement et permettre une lisibilité maximale de tous les 

éléments, tout en conservant des niveaux de lecture prioritaires. 

La zone de dégagement a été déterminée à un demi  

caractère. Aucun élément ne doit pénétrer dans cette zone 

de protection.
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abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
12134567890

geogrotesque regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
12134567890

geogrotesque semibold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
12134567890

geogrotesque italique

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
12134567890

geogrotesque semibold italique

typographie
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personne-ressource

Pour information ou pour toute application qui ne serait pas 

prévue dans ce guide, veuillez s’il-vous-plaît rejoindre un  

membre de la direction en utilisant le courriel universel suivant : 

info@v-neo.com. 

www.v-neo.com  ​​


